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Ausgangslage

Umgestaltung Schmiede Wiedikon




* Kontrolle der Wirksamkeit der Aufwertungsmassnahmen
« Fokus auf Verhalten der Nutzerinnen und Nutzer und Verkehr
« Messbarkeit der Qualitat bezuglich Nutzung
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Indikatoren fur Aufwertung (Ziel: hohere Aufenthaltsqualitat)

- Anteil Tatigkeiten nicht OV/OV

- Anteil Kommunikation/nicht Kommunikation, bzw. Gruppen
= Durchmischung: Alter/Geschlecht/Kinder

—>Viele verschiedene Tatigkeiten (flexible Nutzung)

Zusatzlich:

—>Quartierkoordination

—>Befragung Quartierbewohnerinnen und -bewohner
- Geschafte/Cafes befragen
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Resultate:

Erhebung der Nutzung im Tagesverlauf
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(Schmiede Wiedikon,N=679)
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Tatigkeiten der Personen nach Wochentag
(Schmiede Wiedikon, N = 679)
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Kommunikationsverhalten nach Altersklasse
(Schmiede Wiedikon,N =679)

o Telefon/SMS

o Face-to-Face

o keine Kommunikation
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Im besten Fall:

Datensammlung verschiedener Typen offentlicher Raume
Instrument kann die Bedeutung von guten offentlichen Raumen
fur die Nutzerinnen und Nutzer aufzeigen.

Im schlechtesten Fall:

Resultate nicht interpretierbar
Durch Zufalle entstanden
Langere Beobachtungsreihen notwendig (Chance gegen 0)
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