W Eine Zukunftsaufgabe in guten Handen
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N atwr Sport Lnfo-

W Ausgangslage

Viele Konflikte werden erschwert, durch
- Unterschiedliche Sichtweisen,

- Zu wenig Kenntnisse uber die
Auswirkungen des eigenen Verhaltens
und

- Die Nicht-Erreichbarkeit von
Individualisten
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Ziele

*Versachlichung der Konflikte

* Konzentration und Systematisierung
des Wissens

-Schnelle Informationsrecherche

*Hintergrundinformationen

‘Hilfestellung bei Bewertungen

Angebote & Infos fiir Sportler

-Aufbau eines Netzwerkes
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NSI - Historie

« 1998 - erste Ideen

- 2000 - Entwicklung einer Datenbank mit
erster Internetanbindung

-+ 2004 - Umbau des Systems (neue
Nutzerfiihrung, verknipfte
Informationen)

- 2005 - Kooperation mit der Schweiz
» 2010 - Relaunch
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Sportler
Vereinsvorsitzender
Umweltbeauftragter

@ Bundesamt
fiir Naturschutz

Erarbeitung
eines
Seennutzungs-
konzeptes

Wol| finde ich Infos?

N atwr Sport I nfor
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Aufbau des Systems

Toolbox zu
> Konfliktlésungen
Problemorientiert Leitfaden zu
Einstieg Uber: Lésungsorientiert —> Freiwilligen
9 . Vereinbarungen
Arten Lebensrdume Sportarten Inhalt A
| | | | | P | (zeitlich, Akteure vﬁ?eg.':é‘:ﬁ':ge)
raumlich) 9--

| |
v

Auswahl an Literatur

Lésungskonzepte

zum Thema

A

Qualifizierte

Auswertung/

Zusammen-
fassung

Ratgeber
(Vertraglich-
keitsprifung)

Weiterfihrende Infos

(Best-Practice)

Qualifizierte

Zusammen-

fassung inkl.
Kontaktadresse

Infos
Tierarten

Infos
Lebensraume Redaktions-

system

Infos
Sportarten
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Statistik
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B Monatliche Zugriffe

PageViews der Seite www.natursportinfo.de im Zeitraum von Januar
2004 bis September 2010.
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Monatliche Zugriffe

O Vists
- 0 Page

Views|

500000 7
400000
300000
200000 -

100000 J

Month Page Views Visits Hits Ba"(:;')'dm
September, 2009 436,364 mmmm) 77,981 === 746,288 mmmri 10,879,149 ===
October, 2009 415,827 mmmD 86,152 mmmm 720,903 mmm 10,113,108 ===
November, 2009 446,100 m==m 72,536 ===y 805,096 m==r 11,468,939 ===
December, 2009 390,531 == 66,595 = 685,371 mmm 9,983,813 mmm
January, 2010 490,219 m==m 75,857 == 914,287 m==m 12,313,038 m=mm
February, 2010 300,498 == 70,974 mmmry 682,101 = 8,387,100 =m0
March, 2010 326,167 == 78,900 e 725,722 =) 9,191,653 ===
April, 2010 295,284 mm—) 69,814 677,542 == 8,402,941 mmm—)
May, 2010 332,061 == 68,097 === 788,487 mm=m 9,423,753 =m0
June, 2010 267,593 e 51,034 mr— 682,479 mmm 7,923,129 =
July, 2010 238,794 = 44353 = 549,496 mmr—) 6,795,523 ==
August, 2010 206,856 m— 33,147 = 513,008 mr— 6,269,558 mr—
September, 2010 214,016 = 32,119 m— 556,202 == 6,688,654 mr—
October, 2010 114,170 = 14,008 —— 240,418 =—— 3,154,439 =
Total(s) 4,474 480 841,567 9,287,400 120,994,798
Average(s) 319,605 60,111 663,385 8,642 488
-

User Weltweit

SmarterStats Professional Edition 3.3.3220
[# settings = ¥ Site Settings

Logged In As
44 natursportinfo

% Home

natursportinfo,de
Site 1D: 90

World Countries ()

Reports
11 55 Standard Reports "
# Data Mining > Py
Report ltems | !
12191 Favorites
# Files
13[4 Traffic
15[ Paths.
1 Vistors
S Oo Co-s7k Es7-7ak 74112k
Rank Country Page Views Visits. Hits (KB)HQI
1 United States 112,235 e 16,508 m==m 123,884 =) 3,060,049 ===
2 Germany 90,089 s 6,016 =— 221,178 == 1,967,623 =
3 NA 27334 7202 161,807 === 1418313 80
4 Switzeriand 153 = 1,124 37437 =— 483,773 =
5 France 963 682 5156 51,744
6 Sweden 646 606 1,798 23,289
7 Austria 433 425 11,567 69,813
8 Ukraine 244 14 291 8,566
9 Spain 238 3 412 4689
10 Russian Federation 211 27 470 2577
11 China 206 47 446 3749
12 United Kingdom 139 41 668 6,738
13 Netherlands 13 4 835 7221
14 Canada 110 47 1,008 10,416
15 Brazi 109 13 149 2,098
16 Romania 79 " 122 2,533
17 lsrael 7 50 1,326 8,853
18 Malaysia 67 2 67 854
19 Senegal 57 1 57 49
20 Korea, Republic of 49 4 103 1942
21 Belgium 49 3 916 5875
22 Ireland 43 3 187 2,909
23 India B 9 45 378
24 United Arab Emirates 40 9 120 1,526
25 Mexico 39 14 257 2893
26 Turkey 38 11 162 1,825
27 haly 37 21 644 4,982
28 Poland 35 17 485 3,803
29 Luxembourg 24 18 68 3,431
30 Chile 17 4 19 143
31 Hungary 12 8 213 1684
32 Japan 1 19 2 581
33 Satelite Provider 9 1 9 245
34 Denmark 6 9 266 810

Date Range
942010 Tto

10132010 7N

Custom Date Range

Options
Rows 100
Sort
Value 1

Page Views v
PageViews v
Fiter Set Exclude Bots
Get Report

Tasks
1 Addto Favorites

% Sendto Printer

& Export Report Data




/ User Euro pa

e
40t Tt
tonazot0 T
Show Calendar
Options
Report ltems Rows 100
ag) Favorites. Sort Page Views v
HA Fles Value1 PageViews v
1# [ Traffic e
B0 Paths Fiter Set Exclude Bots
3] Visitors Get Report
> S Tasks
St é'g\' 1 Add to Favorites
K= o e I % Send to Printer
Oo [Jo-30020 [ 30,030 - 60,059 [ 60,060 - 90,089
. Export Report Data
Rank Country Page Views Visits Hits e Al Exput Heport 3
Germany 90,089 === 6,016 s 221,178 ==m 1,967,623 mmmm
2 Switzerland 11,523 == 1124 == 37,437 == 483773
3 France 963 82— 5,156 51,744
4 Sweden 846 606 —— 1,798 23,289
5 Austria 433 425 11,567 69,813
6 Ukraine 244 14 291 8,565
7 Spain 238 34 412 4889
8 United Kingdom 139 41 668 6,738
9 Netherlands 13 @ 835 7,221
10 Romania 79 1 122 2,533
11 Belgium 49 3 916 5875
12 reland 48 3 187 2,909
13 taly a7 21 644 4,982
14 Poland 35 17 485 3,803
15 Luxembourg 24 16 568 3,481
16 Hungary 12 8 213 1,684
17 Denmark 6 9 266 810
18 Norway 5 10 211 1617
19 Finland s 7 150 1,084
20 Bulgaria 4 2 40 1,043
21 Greece 4 5 164 954
22 Czech Republic 3 4 87 759
23 Portugal 2 2 82 85
24 Croatia 2 2 81 338
25 Lithuania 1 1 1 28
26 Siovakia 1 2 4 402
Totai(s) 104,706 9,134 283,602 2,656,279
Average(s) 4,027 351 10,907 102,165
n | ]
Referring Sites
fiir Naturschutz
[
—
9112009 o
—— 10132010 TN
700000 3 i [ Show Calendar
600000 — |
500000 e «n Az ‘ . Options.
400000 — I Rows 100 +
300000 — — ‘ Sot  Vists v
200000 — | Chat  Bar(3D) «
190000, = =l Value 1 Vists v
g = 1 Fiter Set None -
R
Rank Host Visits
1 No Referrer (bookmark or direct-entry) 641,761 === s
2 www oooole de 58,848 ——
. . 10727 1 Add to Favorites
www.respektiere-deine-grenzen.ch et g
. . 3,870 & Export Report Data
www.garminonline.de 25
. 1,551
www.alternatives-wandern.ch 3
. k d t d 1,200
1,194
IKU.vdst.ae 1,087
937
www.geoclub.de =
. 448
www.dav-felsinfo.de =
3684
www.dshs-koeln.de e
235
www.gartendatenbank.de =
. 204
www.geocaching.com 1%
187
www3.lanuv.nrw.de =
H 166
www.fotocommunity.de s
36 www.geoclubde 155
37 deask.com 152

38 mx.search.yahoo.com




W Fragebogen-Umfrage
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- Outdoorcommunity
(forum.outdoorseiten.net) (310)

* Natursportlerinnen und Natursportler
(342)

» Sportverbdnde und -institute (203)
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W Fragebogen-Umfrage - Ergebnisse

uuuuuuuuuuuuuu

- Kenntnis der Seite

* 9% Sportverbadnde

+ 20% Naturschutzorganisationen

* Gruppe Outdoor war nicht angefragt
- - geringer Bekanntheitsgrad

* Nicht alle Zielgruppen erfasst!

Workshop Relaunch Natursportinfo, SANU, Bern, 21.10.2010, Michael Piitsch, BfN, FG | 2.2




e Fragebogen-Umfrage - Ergebnisse

- Themenwiinsche

Allgemeine Informationen zum Zusammenhang
Natursport und Naturschutz

Allgemeingiiltige Handlungsempfehlungen fiir alle
Natursportarten

Dto. Innerhalb eines speziellen Bewegungsraumes
(Gebirge, NSG...)

Praxisbeispiele zur Konfliktvermeidung
Informationen zu Tierarten/Lebensrdumen

Rechtliche Informationen
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.+  Fragebogen-Umfrage - Ergebnisse

» Themenwiinsche (geringes Interesse)
Zusammenfassung von wissenschaftlichen Publikationen
Literaturempfehlungen aus der Wissenschaft

Allgemeine Literaturempfehlungen

ABER: diese sind wichtig fiir

« Konfliktlésungen (Praxisbeispiele, Hintergrund)

« Urteilsbegriindungen
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Zielgruppenanalyse —
Agentur Papenfuss

Auswertung der Webstatistik 9-2009 bis 9-
2010

« 77.981 bis 32.199 Besucher/Monat

* Unveranderte Zahl an Wiederkehrenden

« 2600-1073 Besuche pro Tag

» Gegen WoEnde nimmt die Haufigkeit zu

» Verweildauer 6-7 Minuten (im Vergleich relativ
viel)

 Literaturauswahl wird neben der Hauptseite am
haufigsten aufgerufen.

» Meisten Nutzer aus USA
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Zielgruppenanalyse —
Agentur Papenfuss

Fazit der Webstatistikauswertung:

« Uberwiegender Teil der Besucher interessiert
sich fur Naturthemen und sucht gezielt danach

 Seite erreicht nur fachlich vorgebildete

« Hohes Interesse an der Literaturauswahl (daher
auch das Interesse aus USA)

» Der grofdte Anteil der Besucher kommt per
Direktlink auf die Seite.
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BN Zielgruppenanalyse —
i Agentur Papenfuss

5 Kommunikative Schwellen nach ECOLOG
und Schuster 2005

1) Anlocken: Begeistern, Denkanstol}, nicht
moralisieren

2) Interessieren: zielgruppenspezifische
Anspr | i

ientieren: Inhalte Ubersichtlich dars

moglichst verschiedene Vermittlungsebenen

4) Informieren: Informationstiefe, Detailwissen,
weiterfuhrende Literatur/Dokumentationen

5) Anwenden: Losungskonzepte, Best-Practic

ispiele, Kontakte herstellen und ver
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BN Zielgruppenanalyse —
Agentur Papenfuss

Was fehlt?
- Emotionsbesetztes Anlocken
- Gute Fotos mit komponierten Bildaufbau
- Mehr Fotos
- Highlights
- Zielgruppengerechte Ansprache
- Vermittlung zu textlastig
- Zusammenfassungen fehlen, bzw. sind nur schwer
zu finden
- Handlungsanleitungen um z. B. Stérungen zu
vermeiden fehlen
- Weiteres
- Social Media
- Aktuelles aus Politik, Kultur und Sport
- Navigation
- Nicht logisch, Untermenus erst zu spat erkennbar.
- Kein einheitliches Prinzip und einige Redundanzen



BK&Q Neuer Aufbau — Typo3

» Einfach zu bedienendes Content Management

System

* Trennung von Layout und Inhalt

Komfortables Editieren und Anlegen der Inhalte
Mehrsprachigkeit
Barrierefrei
Einhaltung der MalRgaben des W3C (World Wide Web
Consortiums)

* Aufteilung der Aufgaben

* Vergabe der Erstellung und Aktualisierung von
Texten (auch Fotos) an Redakteure (z.B. in
Sportverbanden)

« Freigabe der Anderungen zentral im BfN
(Herausgeber) bzw. BAFU
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Redakteure Thema

Arten

Fachautoren Allgemeine Infos
Handlungs- N atuwr SpO’VtI Vbﬁ)’

empfehlungen

Rechliche
Informationen

Bestehende
Lésungsansdtze

Praxisbeispiele
Konflitktlésunge
n

DBU Vorhaben
Natura2000 +
Sport

Veranstaltung, Ort, Datum, Vortragende(r), BfN, Or




